Investimentos em marketing cultural

Criada em janeiro deste ano, Bureau Cultural ja amplia atuacdo com consultorias

Andréa Castello Branco
de Belo Horizonte

O crescente interesse das empre-
sas pelo marketing cultural estd
propiciando a profissionalizacdo do
mercado de produgdo cultural e
levando a criacido de empresas de
prestacdo de servicos, escritérios
tributdrios especializados em leis de
incentivo, assessorias a projetos,
enfim, a especializacio de profis-
sionais de diversas dreas em marke-
ting cultural. Para disputar esse
mercado, foi criada em janeiro deste
ano o Bureau Cultural, empresa de
consultoria dirigida por Eleonora
Santa Rosa, Fernando Pinheiro
Moreira e José Luiz Mares Guia.

Os trés s6cios uniram seus curri-
culos e a experiéncia de cada um na
producio cultural com a promessa de
prestar uma assessoria diferenciada
para empresas, 6rgdos piiblicos e
artistas. ‘Nossa proposta nao € ser
apenas captadores, mas uma ageén-
cia qualificada para suprir as neces-
sidades do mercado mineiro.

Queremos sensibilizar mais empre-
sas a investir no marketing cultural
com seguranga e profissionalismo’,
afirma Fernando Pinheiro,

Segundo ele, ndo interessa a
Bureau Cultural ‘vender projetos’,
mas prestar assessoria tanto na elabo-
ragdo de projetos especificos para
cada empresa como na orientagio
do investimento em
marketing cultural. Den-
tre as atividades desen-
volvidas pelo Bureau
Cultural estdo a elabora-
c¢do de projetos proprios,
consultoria & empresas
para a selecdo de proje-
tos aprovados em leis de incentivo
encaminhados por tetceiros, asses-
soria na drea de legislagio de incen-
tivos fiscais a cultura, captagdo de
recursos para projetos aprovados em
leis de incentivo e produgdo de even-
tos para empresas,

‘Mas 56 trabalhamos com proje-
tos que tenham qualidade e que real-
mente tenham uma repercussio
cultural. Nossa marca é a pluralida-

Interesse das
empresas nesta Cultural elabora proje-
area tem
representado um de recursos para desen-
novo espago de
mercado

de, mas ndo somos ¢amelos de
projetos’, diz Eleonora Santa Rosa.

Dentre os clientes que compoem
a carteira do Bureau Cultural estdo
o Instituto Cultural Flavio Gutierrez,
o Museu de Arte da Pampulha
(MAP), o Grupo Pitagoras, o
Colégio Dom Silvério, o grupo de
teatro Ponto de Partida e a Pace
Galeria de Arte. Para
esses clientes, o Bureau

tos e realizala captagio

volvé-los.

Para o Instituto
Fldvio Gutierrez foram
desenvolvidos {rés projetos: um para
edigio do livro ‘Museu do Oratério’,
outro para a manutencio do museu
e o terceiro para a realizacio de um

semindrio internacional a ser reali-

zado no ano que vem, em Ouro
Preto, batizado de ‘O Territdrio do

Barroco no Séculp XXI'. Os trés!

projetos somam R$ 1,3 milhdo e
ainda aguardam aprovacdo nas leis
de incentivo Federal, Estadual e

Municipal. ‘Esse € um grande proje-
to. O semindrio sobre o barroco
talvez seja um dos maiores eventos
do Pais no proximo ano’, comenta
Fernando Pinheiro.

O Museu de Arte da Pampulha
também recorreu ao Bureau Cultural
para a elaboracéo de um projeto que
garanta recursos para sua manuten-
¢a0 e para a temporada de exposi-
¢ies do espago. O projeto também
prevé a criagdo de uma programagao
periodica de miisica no MAP. O
orcamento total do projeto é de R$
750 mil. Para viabilizar todas essas
iniciativas, o Bureau Cultural esta
firmando parcerias com agéncias de
publicidade, de forma a fazer do
marketing cultural mais uma ferra-
menta de comunicagao.

A criagdo do Bureau Cultural
nio foi uma aposta sem fundamen-
to. Para os diretores da empresa, o
crescimento do investimento em
marketing cultural é irreversivel.
‘Pouquissimas empresas que expe-
rimentaram o marketing cultural
deixaram de investir. =



